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Aura Yamile Leal Garcia CC 1.094.162.716
NOMBRE DE LA INICIATIVA DEPARTAMENTO MUNICIPIO
ISY Boyacd Sogamoso

Si elige la categoria CAMPESINOS desplegard Unicamente los sectores y las actividades permitidas para la Economia Campesina de acuerdo a los indicado en
los términos de referencia de cada convocatoria

Si elige la categorio TODOS LOS SECTORES desplegard todos los sectores y actividades econdmicas vigentes, las cuales también aplican para Economia
Popular.

La eleccion de la categoria dependerd del autorreconocimiento o caracterizacion del representante o grupo asociativo y de la focalizacion que disponga la
Convocatoria a la que desee postularse, en sus términos de referencia en la seccion 2.4.

CATEGORIA DEL SECTOR

ECONOMICO DE LA SECTOR ACTIVIDAD ECONOMICA
INICIATIVA
TODOS_LOS_SECTORES OTRAS_ACTIVIDADES_DE_SERVICIOS 9602 Pelugueria y otros fratamientos de belleza
¢Es un proyecto asociativo? NO :.Cudntas personas hacen parte del grupo asociativo?
¢Cuenta con un lugar de operaciones? S|
Para desarrollar su iniciativa productiva, unidad productiva, unidad econdmica, modelo o plan de negocio debe xs:rﬁfggnesm

contar con un lugar de operaciones. Sillega a ser beneficiario de los recursos del Fondo Emprender, en el
momento de la suscripcion del contrato de cooperacion empresarial, se debe evidenciar la gestion del sitio de
operaciones; para este caso, se solicita que, se presente uso de suelos donde se tiene planeado realizar la
actividad econdmica y el certificado de tradicion donde se demuestre la sana posesion del inmueble o
certificacion de la sana posesion(Alcaldia). Si el predio estd en sucesion se recomienda haber iniciado el proceso o
iniciarlo y que se cuente con la autorizacion de todos los involucrados.

El plazo mdximo serd no mayor a un mes de la suscripcion del acta de inicio del contrato de cooperacién
empresarial para estos documentos. En caso de superar este plazo, el contrato de cooperacion emypresarial se
terminard unilateralmente, por lo que es fundamental prever el lugar de operaciones de su iniciativa productiva,
unidad productiva, unidad econdmica, modelo o plan de negocio desde este momento, la formulacion.

Al tomar la decision de desarrollar una iniciativa productiva, unidad productiva, unidad econdmica, modelo o plan de
negocio es importante tener clara la informacion de 3Qué queremos hacere sComo lo vamos a hacere 3Que vamos a vendere

2 Quien nos va a comprare entre ofros. Con el acompanamiento del SENA, vamos a orientarlo para que construya su iniciativa
productiva.

Usten BROIA xpaner aca y pioyecte diciala productivapiad
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eda visualizar en cada




(Heoi?)

INSTRUCCIONES GENERALES:

Para el diligenciamiento de esta herramienta, se debe tener el acompanamiento del Centro de Desarrollo Empresarial del SENA mas
cercano, donde el equipo de profesionales realizard unos talleres para guiarlo en la construccion del proyecto y el diligenciamiento
de esta herramienta. Diligenciar solamente las celdas sombreadas en gris. Se solicita mantener la estructura original de la herramientq,

sin realizar cambios en las columnas, pestanas, formulas, formatos de celdas o cualquier otro elemento que afecte su integridad.

1.

QUIEN ES EL CLIENTE DE SU INICIATIVA? (Quien compra mis productos o servicios

En este espacio debe identificar claramente a su cliente, es decir, la persona o grupo que le va a comprar los productos o
servicios. Escribalo con el mayor detalle posible: quién es, coOmo vive, qué edad tiene, qué gustos o necesidades tiene y
por qué le compraria. Laidea es que |lo describa como si estuviera hablando de un hijo o de un familiar muy cercano,
conociendo sus costumbres, |o que le gusta y lo que necesita.

CARACTERISTICAS DEL CLIENTE O CONSUMIDOR

En este espacio describa las caracteristicas del cliente o consumidor que
comprard su producto o servicio. Indique donde vive (vereda, municipio o
ciudad), su estrato, edad y género. Explique su capacidad de compra, es decir,
si tiene los ingresos suficientes y la frecuencia para poder pagar por el producto
o servicio. Senale si frabaja y en qué, si tiene hijos y si vive en casa propia o en
arriendo. También describa sus hdbitos de consumo, como cada cudnto
compra, qué cantidad consume y qué prefiere al momento de elegir. Incluya
cifras o estadisticas que ayuden a mostrar mejor este perfil.

CUALIDADES DEL CLIENTE O CONSUMIDOR

En este espacio debe describir con detalle como es su cliente en cuanto a
gustos y preferencias. Mencione qué cosas le gustan, qué le da miedo, qué lo
hace feliz y cudles son sus valores. También puede contar qué le gusta comer, si
disfruta viajar u otras actividades que hagan parte de su vida. La idea es
conocer al cliente como a un familiar cercano, entendiendo sus costumbres,
motivaciones y forma de vivir, para saber mejor como ofrecerle el producto o
servicio.

CLIENTE

El cliente es la persona que toma la decision de compra y realiza el pago de los
servicios de belleza ofrecidos por la iniciativa. Estd conformado principalmente
por mujeres y hombres entre los 25 y 65 anos residentes en Sogamaoso y
Mmunicipios cercanos, pertenecientes a los estratos 2, 3y 4. Son empleados,
comerciantes, emprendedores, profesionales y amas de casa con ingresos que
les permiten destinar recursos al cuidado personal propio o de sus familiares.

En muchos casos el cliente es también el consumidor final del servicio; sin
embargo, también puede ser una madre que adquiere servicios para su hija,
una pareja que regala un tratamiento de belleza o un familiar que financia el
servicio para otra persona. Buscan establecimientos confiables, con precios
competitivos, buena atencion y resultados satisfactorios. Generalmente realizan
compras mensuales o en fechas especiales como cumpleanos, celebraciones
familiares y temporadas festivas.

El cliente es una persona prdctica que busca obtener un servicio de calidad
acorde con el valor pagado. Le gusta recibir una atencién cordial, encontrar
instalaciones limpias y tener la seguridad de que se utilizan productos
adecuados. Valora la confianza, la responsabilidad y el cumplimiento de los
horarios.

Sus decisiones de compra estdan influenciadas por recomendaciones de
familiares y amigos, opiniones en redes sociales y experiencias previas. Le genera
tranquilidad saber que la persona que recibird el servicio quedard satisfecha y
que la inversion realizada tendrd resultados visibles y duraderos.

CONSU

MIDOR

El consumidor es la persona que recibe directamente los servicios de manicura
semipermanente, alisado y depilacion. Est& conformado principalmente por
mujeres entre los 18 y 60 anos residentes en Sogamoso y municipios cercanos,
pertenecientes alos estratos 2, 3y 4. Son estudiantes, empleadas,
emprendedoras, comerciantes y amas de casa que buscan mantener una
buena imagen personal y mejorar su bienestar.

El consumidor es una persona que se preocupda por su apdariencia, autoestima y
presentacion personal. Le gusta verse bien, sentirse segura y proyectar una
imagen positiva en su entorno laboral, familiar y social. Busca servicios comodos,
higiénicos y personalizados que le permitan obtener resultados estéticos
satisfactorios.

El cliente es el
que paga por el
producto y
puede ser
diferente al que
lo consume



Aunque en la mayoria de los casos el consumidor es quien paga el servicio,

también existen situaciones en las que el servicio es adquirido por un familiar o
tercero. El consumidor utiliza estos servicios de manera peridédica, generalmente

cada dos a seis semanas, dependiendo del fratamiento requerido.

valora Ia Canaaad ae 10s ProaucTos UTIIZAdaos, 1A DIoseguraad, iIa amaoiiaad en
la atencién y la duraciéon de los resultados. Le atraen las tendencias de belleza,
las recomendaciones de otros usuarios y las promociones especiales. Ademds,
aprecia los espacios donde pueda relajarse, sentirse escuchada y recibir una
experiencia agradable durante la prestacion del servicio.

2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA O NECESIDAD QUE SE PRETENDE SOLUCIONAR

En este espacio se responde a la pregunta 3Cudl es el problema o necesidad que se pretende solucionar?2 sComo le

estoy ayudando al cliente2 Ojo! No es su problema personal o del grupo asociativo, sino el problema o necesidad del

posible cliente del punto anterior.

Los clientes tienen la necesidad de acceder a servicios de belleza y cuidado personal que les permitan mantener una buena imagen, mejorar
su bienestary fortalecer su autoestima. Sin embargo, en muchas ocasiones encuentran ofertas con resulfados de corta duracion, poca
calidad en los productos utilizados, deficiencias en los protocolos de higiene y una atencidon poco personalizada.

ISY Belleza y Cuidado Personal busca solucionar esta necesidad mediante la prestacion de servicios de manicura semipermanente, alisado
semipermanente y depilacion, utilizando productos de calidad y aplicando prdcticas de bioseguridad adecuadas. Ademds, ofrece una
atencion personalizada, segura y confiable que permite a los clientes obtener resultados satisfactorios, duraderos y acordes con sus

expectativas.

sPorquéy
cOmo
selecciono
esta
iniciativa?

3. LA COMPETENCIA (Quien mas lo hace?)

Siempre hay competencia, hay que reconocerlo y son esos que hacen lo mismo que queremos hacer, o |os que con su
producto o servicio reemplazan lo que queremos hacer, describa tres (3) competidores y en qué se diferencia de ellos.

calidad, no manejam otras lineas,
tienen reconocimiento local

. ., - Precio V entajas del competidor Desventajas del competidor
Nombre del Localizacidén geogrdfica Producto o ) petidc ) npeti
. D ; o Municiol .. (Solo colocar | comparado conlainiciativa | comparado con la iniciativa
Compehdor ( epgr amento, UﬂlCIpIO) SerV|C|O VOIOI,. $) que se pOSTUk] que se pos'l'u|o
Sala De Belleza Lucy SOgamoso Peinado y corte $ 25.000 posicionados en el sector, ofrecen |Solo hacen arreglo de cabello en
cortes, peinados y manicura y cuanto a corte y peinado, no
pedicura manejan otros tratamient os
capilares
Consultorio cosmetologico Sogamoso Depilacion en cera $ 12.000 Es cosmetologa especializada en  |Solo realiza depilacion y es
Carolina depilacion en cera, tiene gran demorado poder agendar
agenda de clientes
Spa de Unas Sogamoso Manicura y pedicura $ 25.000 realizan trabajo de uias de buena |Manejan precios un poco elevados

y no prestan los demas servicios
(cabello y depilacion)




Conclusion: Segun lo analizado, sCudl considera que son esas ventaja competitivas que tiene la inciativa a postularse frente a la competencio?

ISY Belleza y Cuidado Personal tiene como ventaja competitiva la atencién personalizada, el uso de productos de calidad, precios accesibles y el acompanamiento directo a cada cliente. Ademds,
busca generar confianza mediante un servicio cercano, higiénico y enfocado en la satisfaccion del usuario.

4. DESCRIPCION DEL PROYECTO (Qué es lo que voy a ofrecer?)

Aqui debe explicar en qué consiste su iniciativa y qué |la hace diferente de las demdas. Senale cudl es la ventaja que fiene frente a
otros productos o servicios que ya existen en el mercado. Describa ese detalle especial, unico o distinto que le agrega a su producto o
servicio y que hace que el cliente lo prefierqa, ya sea por su calidad, el precio justo, la forma en que se produce, el cuidado con que se
entrega o cualquier otro aspecto que lo haga sobresalir.

La prestacion de servicios de belleza, cosmetologia y cuidado personal, enfocados principalmente en

El proyecto consiste en: manicura semipermanente, alisado semipermanente y depilacion. Eiemplo: Nuestro local ayuda alos usuarios a crear
una experiencia en forno al consumo de cafe, e
La iniciativa busca ofrecer servicios de calidad, atencion personalizada y productos especializados que contribuyan al bienestar, la integrarlo enla vida diaria de sus clientes, a fravés

del control ala mayor parte de la cadena de
suministro del café que comprende el cultivo,
tostado y distribucién, mediante un ambiente

Ahora, de acuerdo con la sesion de entrenamiento, describa la propuesta de valor: acogedor, franquilo, con musica suave y

permitiendo un trato personalizado e infimidad
con el cliente.

presentacion personal y la satisfaccion de los clientes.

Nuestro: centro de belleza y cuidado personal.
Ayuda: a hombres y mujeres que desean mejorar su imagen y bienestar personal.
Que: puedan acceder a servicios de belleza confiables, seguros y de calidad.

a prestacion de servicios especializados con productos adecuados, atencion personalizada y buenas practicas de
Mediante: higiene y cuidado estético.

5. PRODUCTOS O SERVICIOS

Relacione los productos o servicios a ofrecer al cliente. Describalos, indique cual es la unidad de medida (Libras, Kilos...),
presentacion. Agripelos en unicamente tres (3) productos o servicios.

Por ejemplo:
Producto:HuevoAAA
Descripciéon: Huevo
AAA de gallinafeliz
Unidad medida:
Huev o por unidad
Cliente:Bandejax 30
huev os

Unidad de presentacion
al cliente

Descripcion Unidad de medida

Nombre del producto o servicio

Servicio estético para el cuidado y embellecimiento de unas
mediante limpieza, imado, aplicacién de esmalte
Manicura Semipermanente semipermanente y acabado profesional de larga duraciéon.  |Unidad Servicio por sesion
Tratamiento capilar que reduce el frizz, aporta brillo y facilita
el peinado mediante la aplicacion de productos

Alisado Semipermanente especializados para el alisado temporal del cabello. Ideal Unidad Servicio por sesion QO
Servicio de eliminacion de vello corporal y facial mediante O
técnicas estéticas que garantizan higiene, comodidad y una

Depilacion apariencia limpia y cuidada. Adaptado a las necesidadesy  |Unidad Servicio por sesion [ 2 g 4

6. PROCESO TECNICO

Explique de forma clara cdmo se hace su producto o se presta el servicio, paso a paso desde el inicio hasta la entrega al
cliente (por ejemplo: preparar el terreno o el lugar, comprar insumos, producir/sembrar, cuidar y controlar plagas,
cosechar o elaborar, seleccionar, empacar, almacenar y fransportar; en servicios: recibir al cliente, hacer la atenciodn,
revisar calidad y cobrar). Escriba cada actividad tal como ocurre, diciendo quién |la hace, con qué herramienta o
equipo y cudnto tiempo tarda; si aplica, mencione en qué épocas del ano se realiza (femporadas). No olvide contar lo
que lo hace diferente, como usar insumos amigables con el ambiente (fungicidas o controladores bioldgicos), buenas
practicas (ahorro de agua y energia, manejo de residuos), empaques retornables o recetas/procesos propios. Si
corresponde, incluya medidas de higiene y seguridad que aplica en el proceso.




En el siguiente cuadro colocar la informacion solicitada en las casillas en gris, del producto o servicio 1 descrito anteriormente

Manicura Semipermanente

Actividad a realizar
(No solo coloque la actividad,
describala)

Tiempo para realizarla
(Dias, horas, minutos)

Equipo o Maquinaria
requerida

Quién realiza la actividad (Ej:

Administrador, operario,
veterinario, agrbnomo)

Limpieza general y minuciosa de las unas, retiro de esmalte

Kit bdsico de manicura, ima,

anterior y preparacion de la superficie. 20 minutos cortaunas, removedor Manicurista

Exfoliacion y tratamiento de cuticulas para mejorar la Exfoliantes, removedor de cuticula,

apariencia y preparacion de las unas. 10 minutos deshidratante Manicurista

Limado y moldeado de las unas segun la preferencia del Limas, pulidor y herramientas de

cliente. 15 minutos manicure Manicurista
Base semipermanente y ldmpara

Aplicacion de base protectora y secado inicial. 10 minutos UV/LED Manicurista

Aplicacion de esmalte semipermanente y decoracion si es Esmaltes semipermanentes,

requerida. 45 minutos pinceles decorativos Manicurista

Sellado y secado final para garantizar mayor duracion. 20 minutos Finalizadores y ldmpara UV/LED Manicurista

Aplicaciéon de aceite hidratante y revision de calidad del Aceite para cuticulas y crema

servicio. 10 minutos hidratante Manicurista

Cobro y entrega de recomendaciones para el cuidado de las

UNGQs. 5 minutos Medio de Pago Manicurista

En el siguiente cuadro colocar la informacion del producto o servicio 2 descrito anteriormente

Alisado Semipermanente

Actividad a realizar
(No solo coloque la actividad,
describala)

Tiempo para realizarla
(Dias, horas, minutos)

Equipo o Maquinaria
requerida

Quién realiza la actividad (Ej:

Administrador, operario,
veterinario, agronomo)

Lavado y limpieza profunda del cuero cabelludo y secado del

Shampoo de limpieza profunda,

cabello al 90%. 90 minutos secador Estilista

Division del cabello y aplicacion uniforme del producto Keratina o producto alisador,

alisador. 60 minutos brochasy peines Estilista

Tiempo de actuacion del producto sobre el cabello. 60 minutos Producto alisador Estilista

Secado completo del cabello con secador. 20 minutos Secador, cepillos y peines Estilista
Plancha profesional, guantes

Sellado térmico mediante planchado mechdn por mechdn. | 120 minutos térmicos Estilista

Tiempo de fijaciéon y reposo del tratamiento. 120 minutos Silla de atencion Estilista

Lavado final y secado para verificar result ados. 30 minutos Shampoo, secador y cepillos Estilista




Revision de calidad y recomendaciones de mantenimiento. 10 minutos Productos de acabado Estilista

Cobro y entrega del servicio. 5 minutos Medio de Pago Estilista

En el siguiente cuadro colocar la informacion del producto o servicio 3 descrito anteriormente

Depilacion
Aclividad a recllzqr. . ) . . . Quién realiza la actividad (Ej:
(No solo coloque |la actividad, Tiempo para realizarla Equipo o Maquinaria Administrador, operario,
describala) (Dias, horas, minutos) requerida veterinario, agrénomo)
Producto de limpieza facial o
Limpieza y desinfeccion de la zona a depilar. S5 minutos corporal Esteticista
Delimitacién y diseno del drea a depilar segun la preferencia
del cliente. 10 minutos Lapiz para cejas, hilo de marcacion |Esteticista
Aplicacion de la cera y retiro del
Aplicaciéon de la cera y retiro del vello utilizando lienzos vello utilizando lienzos
desechables. 5 minutos desechables. Esteticista
Aplicaciéon de aloe vera o producto calmante para hidratar
la piel. 2 minutos Aloe vera o locién post depilacion |Esteticista
Revision del resultado final y retoques si son necesarios. S5 minutos Pinzas y espejo Esteticista
Cobro yrecomendaciones para el cuidado posterior de la
piel. 3 minutos Medio de Pago Esteticista

7. TRAMITES LEGALES (PERMISOS Y LICENCIAS)

5Cudl es el tipo de registro formal que tendrd la iniciativae Es importante analizar de acuerdo con la actividad econémica
a realizar y lo planteado en la iniciativa, cudl es la mejor forma de registro formal si la iniciativa llega a ser beneficiaria de
los recursos del Fondo Emprender

Fs ir‘r‘@lor’rom’re conocer

Marque SR
con X

Persona Natural X

Persona Natural con Establecimiento de Comercio

Asociacion

Cooperativa

Sociedad de Acciones Simplificada S.A.S

Ofro sCudle

5Cudles son las normas, permisos, registros, licencias, notificaciones, requeridos para funcionar? Describalas detalladamente. Es
fundamental todo el proceso de investigacion y conocimiento que se tenga de los requerimientos legales, normativos, permisos,
licencias y demas que se requieran para poner en ejecucion su iniciativa.



Norma. Permiso, Licenciq, - T . Tlempo r ;i
Registro a cumplir Descripcion del tramite a realizar Costo ($) © p?Diz(g)Ue do

Constitucion Legal (Para Linea
CREAR)

Cumplimiento de las condiciones higiénico-sanitarias exigidas para
Concepto Sanitario establecimientos de belleza, incluyendo protocolos de limpieza, $ 0 15
desinfeccion y bioseguridad.

TOTAL $0

8. CANALES (;Como van a conocer mi negocio?)

sDe que forma espera que los clientes sepan de sus productos o servicios? Indique los canales para comunicar su
producto a la comunidad.

Estrategia de comunicacion Cudnto vale para el
Indique |la accidn arealizar (Efemplo: Pagina Web, Tarjetas, Pendones, entre otros) primer ano
Creacion y administracion de perfiles en redes sociales $0

TOTAL $O




Margue con X Unicamente |las actividades que realizard para dar a conocer su proyecto

Cudnto vale para el
Estrategia de promocion Marqgue X Describa la actividad a realizar primer ano (Valoren $)
Entrega puerta a puerta
Muestra del producto
Publicacion de fOTOQFOfIOS Y videos de resultados en redes sociales, promociones
Oftra X especiales y campanas de recomendacion de clientes. $ 0
Ninguna
SO
Cudnto vale para el
Canales de distribucion Marque X Describa la actividad a realizar primer ano (Valoren $)
Atencion directa a los clientes en el establecimiento de belleza ubicado en
Punto de venta X Sogamoso. $0
A domicilio
Con distribuidores
Agendamienfo de citas y atencion a clienfes medianfe WhatfsApp Business y
Oftro X redes sociales. $0
Total SO

9. PROYECCION DE VENTAS (Cudnto se espera vender?)

En este espacio se debe realizar la proyeccion de ventas a cinco anos. Para los productos o servicios indigue el
incremento que este precio tendrd ano a ano feniendo en cuenta indicadores macroecondmicos como el IPC (I

precios al consumidor) y el IPP (Indice de precios al productor)

Incremento

ANo 2 Ano 3

ANo 4 ANo 5

5.0% 5.0%

5.0% 5.0%

Indigue el precio del producto o servicio para el primer ano (Casillas sombreadas en gris)

Diligenciar
Unicamente las
celdas en gris

Producto Ano 1 ANo 2 Ano 3 ANo 4 Ano 5
Manicura Semipermanente $ 45.000 $47.250 $49.613 $ 52.093 $ 54.698
Alisado Semipermanente $ 150.000 $ 157.500 $ 165.375 $ 173.644 $ 182.326
Depilacion $ 25.000 $ 26.250 $ 27.563 $ 28.941 $ 30.388

Indigue las unidades (Cantidades) que tiene planeado vender mes a mes y para los proximos 5 anos (Casillas sombreadas

en gris)
PRODUCTO 1 Manicura Semipermanente
ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos
Mes 1 4 $ 180.000 4 $ 189.000 4 $ 198.450 4 $ 208.373 4 $218.791
Mes 2 4 $ 180.000 4 $ 189.000 8 $ 396.900 8 $416.745 8 $ 437.582
Mes 3 4 $ 180.000 8 $ 378.000 8 $ 396.900 8 $416.745 8 $ 437.582
Mes 4 8 $ 360.000 8 $ 378.000 8 $ 396.900 8 $416.745 8 $ 437.582
Mes 5 8 $ 360.000 8 $ 378.000 12 $ 595.350 12 $ 625.118 12 $ 656.373




Mes 6 8 $ 360.000 12 $ 567.000 12 $ 595.350 12 $ 625.118 12 $ 656.373
Mes 7 12 $ 540.000 12 $ 567.000 12 $ 595.350 12 $ 625.118 12 $ 656.373
Mes 8 12 $ 540.000 12 $ 567.000 8 $ 396.900 8 $416.745 8 $ 437.582
Mes 9 12 $ 540.000 8 $ 378.000 8 $ 396.900 8 $416.745 8 $ 437.582
Mes 10 8 $ 360.000 8 $ 378.000 12 $ 595.350 12 $ 625.118 12 $ 656.373
Mes 11 8 $ 360.000 12 $ 567.000 12 $ 595.350 12 $ 625.118 12 $ 656.373
Mes 12 20 $ 200.000 12 $ 567.000 12 $ 595.350 12 $ 625.118 12 $ 656.373
TOTAL 108 $4.860.000 108 $ 5.103.000 116 $ 5.755.050 116 $ 6.042.803 116 $ 6.344.943
PRODUCTO 2 Alisado Semipermanente
ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos
Mes 1 5 $ 750.000 5 $ 787.500 5 $ 826.875 5 $ 868.219 5 $9211.630
Mes 2 5 $ 750.000 5 $ 787.500 5 $ 826.875 5 $ 868.219 5 $ 211.630
Mes 3 9 $ 1.350.000 9 $ 1.417.500 9 $ 1.488.375 9 $ 1.562.794 9 $ 1.640.933
Mes 4 9 $ 1.350.000 9 $ 1.417.500 9 $ 1.488.375 9 $ 1.562.794 9 $ 1.640.933
Mes &5 13 $ 1.950.000 13 $ 2.047.500 13 $2.149.875 13 $ 2.257.369 13 $ 2.370.237
Mes 6 13 $ 1.950.000 13 $ 2.047.500 13 $2.149.875 13 $ 2.257.369 13 $ 2.370.237
Mes 7 13 $ 1.950.000 13 $ 2.047.500 13 $2.149.875 13 $ 2.257.369 13 $ 2.370.237
Mes 8 16 $ 2.400.000 16 $ 2.520.000 16 $ 2.646.000 16 $ 2.778.300 16 $2917.215
Mes 9 16 $ 2.400.000 16 $ 2.520.000 16 $ 2.646.000 16 $ 2.778.300 16 $2917.215
Mes 10 16 $ 2.400.000 16 $ 2.520.000 16 $ 2.646.000 16 $2.778.300 16 $2917.215
Mes 11 13 $ 1.950.000 13 $ 2.047.500 13 $2.149.875 13 $ 2.257.369 13 $ 2.370.237
Mes 12 20 $ 3.000.000 20 $ 3.150.000 20 $ 3.307.500 20 $3.472.875 20 $ 3.646.519
TOTAL 148 $22.200.000 148 $23.310.000 148 $24.475.500 148 $ 25.699.275 148 $26.984.239

PRODUCTO 3 Depilacion
ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos
Mes 1 9 $ 225.000 15 $ 393.750 15 $ 413.438 15 $ 434.109 15 $ 455815
Mes 2 9 $ 225.000 15 $ 393.750 15 $413.438 15 $ 434.109 15 $ 455815
Mes 3 11 $ 275.000 17 $ 446.250 17 $ 468.563 17 $ 491.991 17 $ 516.590
Mes 4 11 $ 275.000 17 $ 446.250 17 $ 468.563 17 $ 491.991 17 $ 516.590
Mes 5 13 $ 325.000 20 $ 525.000 20 $ 551.250 20 $578.813 20 $ 607.753
Mes 6 13 $ 325.000 20 $ 525.000 20 $ 551.250 20 $578.813 20 $ 607.753
Mes 7 15 $ 375.000 22 $ 577.500 22 $ 606.375 22 $ 636.694 22 $ 668.528




Mes 8 15 $ 375.000 20 $ 525.000 20 $ 551.250 20 $ 578813 20 $ 607.753
Mes 9 17 $ 425.000 20 $ 525.000 20 $ 551.250 20 $ 578.813 20 $ 607.753
Mes 10 17 $ 425.000 22 $ 577.500 22 $ 606.375 22 $ 636.694 22 $ 668.528
Mes 11 19 $ 475.000 24 $ 630.000 24 $ 661.500 24 $ 694.575 24 $ 729.304
Mes 12 20 $ 500.000 20 $ 525.000 20 $ 551.250 20 $ 578.813 20 $ 607.753
TOTAL 169 $4.225.000 232 $ 6.090.000 232 $6.394.500 232 $6.714.225 232 $7.049.936

10. COSTOS Y GASTOS

Primero, debe definir los costos fijos asociados a su proyecto. Es decir, aquellas actividades que se relacionan

directamente o siempre estdn presentes para poder producir o prestar el servicio.(Diligenciar solamente |as celdas en gris)

Nota: En los Costos Fijos NO CONSIDERAR LA MANO DE OBRA, dado que se contabiliza en el elemento EQUIPO DE TRABAJO

COSTOS FIJOS

Descripcion

Cantidad requerida

Valor mensual ($) en el afio 1

Valor Total Ano 1 ($)

Arriendo

$ 550.000 12

$ 6.600.000

servicios agua y luz

$ 180.000 12

$ 2.160.000

$0

$0

$0

$0

$0

$0

TOTAL

$ 730.000

$ 8.760.000

se produce mads, los costos suben; si se produce menos, |los costos bajan. Son por ejemplo, los asociados a la materia prima

para elaborar nuestro producto o para prestar nuestro servicio.

COSTOS VARIABLES PRODUCTO 1

Manicura Semipermanente

“unidad de
Materia Prima Unidad de medida Valor unitario ($) producto Valor Total ($)
Removedor y deshidratante ml $ 50 5 $ 250
Base, esmalte y finalizador semipermanente mi $ 50 5 $ 250
Algodén, limas y elementos desechables unidad $ 300 ] $ 300
Aceite para cuticulas ml $ 100 5 $ 500
$0
TOTAL $ 1.300




COSTOS VARIABLES PRODUCTO 2 Alisado Semipermanente
“unidad e
Materia Prima Unidad de medida Valor unitario ($) producto Valor Total ($)
Shampoo de limpieza profunda mi $ 50 10 $ 500
Keratina o producto alisador mi $ 100 250 $ 25.000
Mascarilla o tratamiento post alisado mi $ 100 10 $ 1.000
$0
$0
TOTAL $ 26.500
COSTOS VARIABLES PRODUCTO 3 Depilacion
Cantidad por
unidad de
Materia Prima Unidad de medida Valor unitario producto Valor Total
Kit de limpieza y desinfeccion unidad $ 500 ] $ 500
Cera depilatoria gramo $ 50 50 $ 2.500
Lienzos desechables unidad $ 500 ] $ 500
Aloe vera o gel post depilacién mi $ 50 10 $ 500
$0
TOTAL $ 4.000

Diligencie unicamente el porcentaje de participacion que fiene cada uno de los productos en las ventas fotales (Celdas
sombreadas en gris)

PRODUCTOS O SERVICIOS Manicura Semipermanente Alisado Semipermanente Depilacidon
Precio de Venta $ 45.000 $ 150.000 $ 25.000
Cosfo Variable $ 1.300 $ 26.500 $ 4.000
Margen de contribucion $ 43.700 $ 123.500 $21.000
% Participacion 40% 45% 15%
Margen de contribucion
ponderado $ 17.480 $ 55.575 $ 3.150
PUNTO DE EQUILIBRIO
PUNTO DE EQUILIBRIO 4 4 1
(Unidades)
GASTOS DE ADMINISTRACION Y VENTAS

Los gastos de administracion y ventas son aguellos costos que no hacen parte directa de la produccidn, pero que son necesarios para que la organizacion o
asociacion pueda funcionar y vender.

Por ejemplo estdn los gastos de oficina, papeleria, servicios de teléfono o internet, gastos para dar a conocer y ofrecer el producto o servicio, como publicidad,
participacion en ferias, afiches, volantes, mensajes por redes sociales, transporte para llevar el producto al cliente o comisiones por ventas.

En resumen: son los gastos para manejar bien la organizacion y para lograr que el producto o servicio llegue al cliente

Cantidad o
Meses requeridos
Descripcion Valor mensual ($) en el Afio | ANO 1 ANO 2 ANo 3 ANo 4 ANO 5
Publicidad Anudl Anudal $0 $0 $0 $0 $0
$0 $0 $0 $0 $0
$0 $0 $0 $0 $0
$0 $0 $0 $0 $0
$0 $0 $0 $0 $0
$0 $0 $0 $0 $0




$0 $0 $0 $0 $0
$0 $0 $0 $0 $0
$0 $0 $0 $0 $0
$0 $0 $0 $0 $0
TOTAL $O $O SO SO $O

11. EQUIPO DE TRABAJO

Diligencie cada uno de los cargos (autoempleo, puesto de trabajo, empleo directo) que hardn parte del equipo de trabagj
sea cuidadosa(o) con el diligenciamiento dado que asi deberd ejecutarse en la implementacion del proyectgmy
Describa detalladamente las principales funciones o actividades a realizar.

Dependiendo el tipo
de vinculacion del
cargo seleccione Si 6
No en el factor
restacionadl

*Nota: Para el caso de jornales calcule el nUmero de dias requeridos en el mes y coldquelo en la casilla Asignacidon Mensual.

Asignacion Mensual|  Factor Total Asignacion Meses
requeridos en

Rol o cargo Tipo de vinculacion | Principales Funciones o Actividades a realizar ($) orestacional Mensudl il

ESTETICISTA Prestacidn de servicios |Redlizar las actividades de belleza requeridas por el cliente $ 1.450.000 NO $ 1.450.000 12

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0




$0

$0

TOTAL $1.450.000

Indique el nUmero de empleos indirectos que se impactan con la implementacion de su 1
iniciativa

12. NECESIDADES Y REQUERIMIENTOS

Defina cuanto es el valor del proyecto, indicando que actividades serdn solicitadas para financiar con el Recurso de Fondo Emprendery
cuales serdn aporte del Emprendedor.

Rubros Financiables por el Fondo Emprender CREAR

1. Pago de salarios u honorarios.

2. Insumos para el ciclo productivo (materia prima y bienes en proceso) que contribuyan de manera directa o que forman parte del
proceso de produccion.

3. Adquisicion de maquinaria, equipos y software.

4. Costos que se generen por permisos, licencias y registros, requeridos por la ley para el normal funcionamiento de la iniciativa empresarial.
5. Las adecuaciones o remodelaciones estructurales y locativas del inmueble donde se desarrollard la iniciativa emipresarial.

6. Financiar las adecuaciones técnicas necesarias para el proceso productivo o montaje industrial. Para estos fines se entiende por
adecuacion técnica toda obra civil que sea indispensable para el desarrollo de la actividad y ejecucion de la iniciativa empresarial, rubro
gue en ningun caso podrd ser utilizado con fines de vivienda del beneficiario.

/. Adquisicion de franquicias, siempre y cuando, ademas de |0s criterios senalados en el presente Acuerdo, este modelo de negocio
genere valor agregado sustentado.

1. INVERSIONES FIJAS

P
En este punto se debe describir \
Infraestructura, Terrenos y Construcciones
Maquinaria y Equipo
Muebles y Enseres
Equipo de transporte y carga
Equipos de computo, comunicaciones y ofras herramientas
Semovientes
Cultivos permanentes

No haga solo una lista
de las inversiones sino
incluya una breve
descripcion

Descripcion Valor Unitario Cantidad Valor Total
Secador de cabello profesional $ 200.000 2 $ 1.800.000
Plancha $ 850.000 2 $ 1.700.000
Materia prima $ 1.500.000 ] $ 1.500.000
$0
$0
$0




$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

TOTAL INVERSIONES FIJAS $ 5.000.000

En este punto puede describir
Adecuaciones

Permisos y Licencias

Materia prima

Mano de obra

Otros Costos (Ej: Transporte, Empaques, Etiquetas...)
(Gstos de adminiktracidn v ventas [Arriendon Piiblicidad Reciireo hiimano adminictrativa)l entre otros

GASTOS ANTES DE INICIAR (PREOPERATIVOS)

Descripcion Valor Unitario Cantidad Valor

Estrategia de Comunicacion 0 ] $0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0




$0
$0
$0
TOTAL GASTOS PREOPERATIVOS SO
13. VALOR DE LA INICIATIVA
TOTAL INICIATIVA - VALOR SOLICITADO AL FONDO EMPRENDER $ 5.000.000 3,51 SMMLV
NUMERO DE SOCIOS O ASOCIADOS 1
Asociaciones de aprendices y/o egresados del SENA, iniciativas asociativas, Asociaciones Campesinas / Cooperativas campesinas y ofras formas
cooperatfivas de las personas de la economia popular y demas formas asociativas campesinas y cooperatfivas de la poblacién de la economia
Individual asociafivas de campesinos popular
Autoempleo, puesto de NUmero de socios o Autoempleo, puesto de NUmero de socios o Autoempleo, puesto de
Hasta SMMLV trabajo, empleo directo Hasta SMMLV asociados trabajo, empleo directo Hasta SMMLV asociados trabajo, empleo directo
42 1 299 5-9. / 600 20 /
56 3 399 10-14. 8 200 21-26. 8
/0 S 500 15 en adelante 10 1100 27 en adelante 10

14. ; QUE AVANCES DEL PROYECTO SE TIENEN A ESTE MOMENTO?

sQué avances se han realizado hasta el momento con la iniciativa y qué recursos estan disponiblese

Legcll Cuenta con RUT vigente y desarrolla la actividad econdmica como persona natural.
Comercial Tiene una base de clientes frecuentes y reconocimiento en su sector por la calidad de los servicios prestados.
Cuenta con formacion en manicura semipermanente, alisado y depilacion. Dispone de local, equipos, herramientas y mobiliario bdsico para la
Tecnico prestacion de los servicios.
Ambiental Realiza limpieza y desinfeccion de herramientas, manejo adecuado de residuos y uso responsable de agua y energia.
Ventas Genera ventas de manera permanente mediante la atencion continua de clientes.

15. PLAN OPERATIVO

Por favor diligenciar el monto en pesos ($) en el mes en el que se ejecutardn los recursos solicitados al Fondo Emprender
de acuerdo con las actividades planteadas previamente en el punto 12. Necesidades y Requerimientos. Los recursos
deberdn ser ejecutados maximo hasta el Mes 9 de ejecucion del proyecto.

Mija, acd
debemos
hablar de
estos anos
de trabagjo

, Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes 6 Mes 7 Mes 8 Mes 9
Categoria ($) $) ($) ($) ($) ($) $) ($) ($)
Inversion Fija $ 5.000.000




TOTAL $ 5.000.000 SO SO SO SO SO SO SO

TOTAL PLAN OPERATIVO $ 5.000.000 CORRESPONDE A VALOR SOLICITADO AL FONDO

16. IMPACTO

Cuéntenos cOmo su iniciativa aporta al crecimiento econdmico de su region, cuidado del medio ambiente, a su comunidad
y en el uso de tecnologias.

Econdmico
Genera ingresos para la emprendedora y fortalece la economia local mediante la compra de insumos.
Ambiental
Realiza manejo adecuado de residuos y uso responsable de agua y energia.
Social

Conftribuye al bienestar y autoestima de los clientes mediante servicios de cuidado personal.

Tecnoldgico
Utiliza redes sociales y WhatsApp para promocionar los servicios y atender clientes.

17. INDICADORES

En este punto quedan descritos los indicadores de acuerdo con la informacidon previamente diligenciada y con los que
se compromete el postulante o grupo de asociados, en la ejecucidén de su iniciativa si llega(n) a ser beneficiario(s) de los

recursos del Fondo Emprender

INDICADOR NUmero o Valor Descripcion del indicador
Debe darse cumplimiento al indicador descrito en el punto 11. Equipo de
Empleos a crear 1 Trabajo frente a los cargos, actividades a realizar y tipo de contratacion.
Debe darse cumplmiento al Indicador descrifo en el punfo 8. Canales frenfe
Eventos de mercadeo 0 a los eventos a realizarse para visibilizar el proyecto.

Debe darse cumplimiento a la realizacion de eventos de fransferencia de
conocimiento los cuales se programardn de manera concertada con el

Conftrapartidas 0 SENA
Debe darse cumplimiento ala €j)ecucion de [0S recursos solicfados al Fondo
Presupuesto $ 5.000.000 Emprender
Produccion a generar Ano 1 425 Unidades a producir o servicios a prestar en el Ano 1

Ventas a generar Ano 1 $ 31.285.000 Ventas a generar en el Aho 1




18. MAPA DE ACTORES

Indigue actores de oftras instituciones diferentes al SENA que puedan ayudar al desarrollo de su iniciativa empresarial (Pueden ser del
sector publico, del sector privado, y demds que considere)

tor (Internacional, Ny . , . .

Nombre A.C or ,e . ac O. < Localizacion Geogrdafica 2Queé necesita o requiere del actor clave?
Nacional, PUblico, Privado)

Secretaria de Desarrollo Econdmico de - , . .

O — Publico Sogamoso, Boyaca Acceso a programas de fortalecimiento em

Cdamara de Comercio de Sogamoso Privado Sogamoso, Boyacd Asesoria empresarial, formalizacion, capacits

Nombre A.CTm (Inirer.noaopol, Localizacion Geogrdfica 5Qué necesita o requiere del actor clave?

Nacional, PUblico, Privado)

Distribuidores de productos de belleza Privado Boyacd Suministro de insumos y productos de calida




